COMPRA GLOBAL: COMO SUA EMPRESA
PODE ATUAR ESTRATEGICAMENTE
DENTRO DO MERCADO E SER CADA VEZ
MAIS COMPETITIVA PARA NEGOCIAR

DENTRO DE UMA CONCORRENCIA
GLOBAL.

= SINTONIZANDO COM OS SETORES DE ATUACAO DA EMPRESA
= CONHECIMENTO DAS FONTES DE SUPRIMENTOS

= A FORCA DA INTERNET/E-MAIL

= CULTURAS DIFERENTES - COMO SOBREVIVER?

= PROFISSIONAL SEM FRONTEIRAS



NEGOCIACAO COM
FORNECEDORES




NEGOCIACAO:
ARTE, OPORTUNIDADE OU ESPECULA(}AO
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VALORES A SEREM CONSIDERADOS NAS

NEGOCIACOES
AMOSTRAS TREINAMENTO
FLEXIBILIDADE TECNOLOGIA
DATA DA ENTREGA PONTUALIDADE DE ENTREGA
PRAZO DE PAGAMENTO CONSIGNACAO
ThETE LOGISTICA
EMBALAGEM
el IMAGEM DA COMPANHIA
ASSISTENCIA TECNICA TRADICAO
QUALIDADE RAPIDEZ NO ATENDIMENTO
PECAS DE REPOSICAO REPUTACAO

GARANTIA
INSTALACAO

ISO 9000/ ISO 14000
ESPECIFICACAO PRODUTO
PRECO



GLOBALIZACAO



GLOBALIZACAO:
COMO ENTENDER CULTURAS DIFERENTES

= AMERICANA
= EUROPEIA

s ASIATICA

= LATINO AMERICANA
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